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O projeto CREATOUR funcionou como fase
de investigagio e desenvolvimento, com vista
4 catalisacio de uma rede de promotores

de turismo criativo que, a nivel local, mas
simultaneamente conectados a nivel nacional,
trabalharam na concegdo, projegao, testagem
e implementagdo da sua oferta em cidades
de pequena dimensdo e zonas rurais de todo
o pais. O presente livro faz a apresentacéo
do que foram as ideias e a viagem de cada um
dos 40 projetos-piloto do CREATOUR. Cada
capitulo versa o avango da caminhada e a
organizacdo (ou parceria) e projetos a ela .
inerentes, as dificuldades encontradas, os

éxitos, o balango da viagem até ao momento

e as aspiracdes e planos para o futuro. /
O processo de elaboracdo dos capitulos,

escritos conjuntamente por investigadores

e profissionais, traduziu-se em valiosas /
experiéncias de coaprendizagem e troca de
conhecimentos, dando origem a narrativas em

que se pretende terem ficado consubstanciados

o sabor unico e a especificidade de cada uma

das organizagtes e iniciativas.
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Preambulo

Greg Richards
{Universidade de Ciencias Aplecadas de Breda e Linversiciade de Tilteng, Holancda)

Ao longo dos ultimos anos, o turismo ¢ a criatividade tém vindo a interligar-se cada vez
mats, com cada localidade 3 procurar diferenciar-se enquanto desting atrative ¢ o seior
criativir o edhar o funsmo como possivel fonte de aumento de receita. Mo passado, as cone-
xdes entre turismo e eriatividade eram primordialmente analisadas no contexmo dag cida-
des de grande dimensio, que pode dizer-se possuirem wina massa critica de exparidéneias e
cmpreendedores criativos, Estudos mais recentes, 0o entanio, vieraim wazer para primei-
ro plano a criatividade das localidedes de menor dimensio ¢ em drcas rurais, vistas, assim,
coma espagns de criatividade gue também se podem tormar interessantes para os turstas
criativis. Mestes tempos de Covid-19, noma aliurs em que as pessoas procaram fugic das
cidades e sitios de interesse cultural com maiores aglomerados de turistas, verifica-se tam-
dm uma maior atengdo aos destinos de menor dimensae e menos congestionados,

Fol, por isso, Com 0 MAEkoT prazer que participel no CREATOUR, projeto que procim
alargar o conceito de wrismo cristive para 13 da grande metrdpole @ proporcionar uma pla-
taforma copaz de bgar o imdistna do tinsmeo & reflexio académica sobre os desafios postos
pelo deseswolvimento de novos modebos de fursmo, ciativos ¢ inovadores, O turssma cria-
tivo tem o potencial de apoiar processos novos de placemaking, fazende a ligagio entre as
localidades (= a5 pessoas gue nelas moram) e 0f seus visitantes, Mas cidades de pequena di-
mensio s areas rurais faltam abordegens novas que permitam evitar modelos de desenvol-
vimento fsico msestentives ¢, simultaneamente, fazer uma utifizagio efetiva dos recursos
exigtentes, atraves da cramvidade. 0 modelos de desermmlvimento criativo ajudam a dar
sentido acs recurscs ¢ modos de viver tradicionais, tomando-os rebevantes para as novas ge-
ragdes, S0 0 Fismo, por ransformar pessoas ¢ lugares em experiéncias que se vendem, cos-
A ser visto como um sistema de mercantilizagio, entio o Durismo crigtivo, noseuestongo
de deslocar pesoass ¢ objetos dentro de um sistema de relagtes gue transcendem a dimen-
sdo meramente econdmica, poderd ser considerado wm instrumentode desmercantilizagio.

0 Projeto CREATOUR procuroy fazer frente a estes desafios no contexio nie metro-
politano de Pormugal, dedicando-se a localidades normalmente arredadas do mapa men-
tal daclasse coativa e cosmopolita. Envolvew uma larga varedade de cidades de pequena
dimensio, vilas e aldeias de todo o Pais e um leque vasto de atores, desde empresinios a
artistas e criadores, pasando pelo setor piblice e organismos de voluntariado, O progprio
dmbito do projeto demonsira o elevado grau de aplicabilidade do turismo criativo e o po-
wencial que este possui para, atraves do envolvimento conjugado de residentes ¢ visitan-
tes, dotar os lugares de novos sentidos.

giuma bigica de desenvolvimento continua, este foi um processo que acarmeton de-
safios diversos, com a equipa do CREATOUR a revelar uma grande determinagdo @ criat-
vidade para levar este projeto de irés anos ¢ meio a bom termo. Por outro lado, a presente
publicagio surge mum momento crucial, em gue Portugal e os demais paises procuram
recquacionar o desenvolvimento do tunsme, tendo em vista o ‘nove normal’ do moundo
pes-pandemin. A cratnvidade afigura-se, hoje, claramente necessina e este projeto vem
facultar um manancial de recursos para ajudar as localidades a enfrentar os novos desa-
fizs com que se deparam. Um dos objetives centrais do projeno consistiu em conjugar cria-
HVAMEnLS & beoria ¢ a pratica, ¢ o8 estudos de caso apresentados ilustram o modo commo tal
desiderato fol alcangado nos mais diversos espagos. O CREATOUR mostrou ainda o valor
dex trabalhe em rede comao forma de apodo 3 coatividade, ao permitic que ceda mermbeo
pemsa beneficiar do saber coletive do grupe. Este facto tornon possivel o desenvalvimanto
e aplicagdo, de maneira criteriosa ¢ sustentdvel, de modelos criativos, marma abordagem
lE,pn: & o inverso da produgio macica ¢ padronizada dos modelos mais globalizados.

Espera-se que o presents livro sirva de iInspiragio criativa a todas e todos quantos,
um pouco por todo o munds, buscam tirar partide de idetas criativas para melhorar as
Incalidades em que vivem. Como decorre dos exemplos apresentados, o processo niio ¢
facil, mas pode rewvalar-ge extremamente compensador.
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O Municipio de Esposende tem como principal ob-
jetivo prestar um servigo publico de melhor qua-
lidade, a menor custo e com menos impactes no
ambiente. Para o efeito, assenta as suas linhas de
atuacdo em sintonia com os objetivos do desenvol-
vimento sustentavel, tendo em conta a rentabili-
zacdo dos recursos necessarios a prossecucao das
suas atribui¢des e competéncias, nomeadamente,
recorrendo ao estabelecimento de sinergias com
diversos parceiros locais.

O turismo criativo, enquanto subsetor do
turismo cultural que propicia simultaneamente o
desenvolvimento de atividades que estimulem a
procura turistica em época baixa, atenuando, em
consequéncia, os efeitos nefastos da sazonalidade,
passou a fazer parte integrante do Plano Estratégi-
co de Desenvolvimento do Turismo de Esposende.
Nesse contexto, em marco de 2017, foi organizado
um seminario internacional subordinado ao tema

“O turismo criativo como construtor de dindmicas
de desenvolvimento local”.

Posteriormente, no Ambito das comemora-
¢oOes do Dia Mundial do Turismo, que decorreram
nos dias 23 e 24 de setembro de 2017, foi promovi-
da uma programacdo rica em atividades identita-
rias do territorio (por exemplo, a execugdo de uma
cesta em junco; uma mareada com os sargaceiros
no mar de Apulia; uma visita guiada a um moinho
e posterior confe¢do do pao em fornos tradicio-
nais; a experiéncia e vivéncia de ser arqueologo
por um dia).

O Municipio de Esposende pretende, assim,
continuar a despertar para o turismo criativo, en-
quanto processo gerador de dinamicas, sempre
pautado por praticas com menor custo e menores
impactes ambientais.

ESCRIATTVD

O Projeto CREATOUR tem-se revelado para
0 Municipio de Esposende uma aposta ganha e
aliciante. Este desafio teve inicio no ano de 2017,
tendo assumido, desde logo, como premissa, o im-
pulsionar do turismo criativo no concelho, a partir
do estabelecimento de uma rede de parcerias, in-
ternas e externas, que tem permitido implementar
e solidificar projetos de turismo criativo, com des-
taque para o EScriativo.

Para o efeito, foi fundamental estabelecer
uma rede de parcerias com diversas institui¢oes
que, para o Municipio de Esposende, se apresen-
taram como sendo da maior relevincia, a saber:
Junta de Freguesia de Forjdes; Grupo Associati-
vo de Divulgacdo Tradicional de Forjaes; Grupo
de Teatro Amador “Forjdes em Cena”; Associa-
¢do Cultural, Artistica e Recreativa de Forjaes; e
projeto municipal de arte comunitdria “AMARe-
MAR”. Através desta rede, pretende-se conferir
um cunho identitario, genuino e comunitario as
atividades turisticas implementadas no dmbito
do CREATOUR.
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FIGURA1

Cestas de junco
confecionadas pela artesa

de Forjaes nom ambito da
atividade “O Junco sai a rua”,
comercializadas numa feira
urbana mensal realizada em
Esposende

Fonte: Fotografias da equipa
de investigacéo do Projeto
CREATOUR, Esposende.

|
FIGURA 2

Contacto de uma participante
com uma artesd no &mbito da
atividade "Cesteiro de Junco”

Fonte: Fotografias da equipa
de investigacgéo do Projeto
CREATOUR, Esposende.

Ofertas de turismo

criativo do EScriativo

No contexto da oferta turistica e da valorizagdo
dos recursos endogenos, surge a proposta de revi-
talizagdo de um produto de artesanato associado
ao junco, com particular enfoque nas cestas de
junco produzidas na freguesia de Forjies, Espo-
sende. Em 2018, com a dinamiza¢ao do EScriativo,
foi lancada uma programacao diversificada e am-
biciosa, na qual a arte do junco assumiu um papel
diferenciador, tendo proporcionado experiéncias
enriquecedoras de transmissdo de conhecimento
do fabrico das cestas de junco através de workshops
como “O junco sai a rua” , “Cesteiro por um dia”
ou “As artes do junco”, mas também de um desfile
de moda em plena praia Suave Mar, intitulado “O
Junco vai a Praia” FIGURAS 1 E 2; QUADRO 1. Este tipo
de experiéncias permitiu aos elementos da comu-
nidade, turistas e visitantes um contacto direto
com a esteiraria, bem como comprovar in loco a
versatilidade da arte de junco. Todas estas iniciati-
vas foram gratuitas.

As cestas de junco sdo um produto manufa-
turado 100% natural, que faz parte do patrimonio
cultural de Forjaes. A cesta assumiu, ao longo de
décadas, um papel preponderante nas vivéncias
da comunidade trabalhadora rural, o que lhe con-
fere na atualidade uma dimenséo etnografica for-
temente associada a identidade do mundo rural
portugués.

ESCRIATTVD

A divulgacao da iniciativa foi-se ampliando
e diversificando, comeg¢ando com a divulgagio
através das redes sociais (por exemplo, Facebook),
com cartazes por cafés, drogarias e mercearias,
bem como folhetos colocados nas caixas de cor-
reio da propria freguesia de Forjdes, local onde
se desenvolveu a primeira atividade. As restantes
iniciativas foram também divulgadas no site da
Céamara Municipal de Esposende, enviada a infor-
magio promocional por correio eletronico para as
unidades de alojamento do concelho de Esposen-
de e também foi feita uma nota de imprensa para
os meios de comunicag¢ao social falada e escrita.

As redes de parceria expandiram-se e, para
além da freguesia de Forjaes e do concelho de Es-
posende em geral, foi também incluida a parceria
com a comunidade AMAReMAR. Esta comunidade
nasceu a partir de um projeto de arte e/em comu-
nidade promovido pelo Municipio de Esposende e
assenta na inclusao social e cultural dos cidadaos
envolvidos, bem como no fomento do seu cresci-
mento pessoal.
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Atividades Data de Locais de Atividades de Envolvimento da comunidade Numero de
realizacao realizagao turismo criativo participantes
As artes do junco  08-13.05.2018 Centro Cultural Workshop Junta de Freguesia de Forjaes. 80
de Forjaes Associagdo Cultural Artistica e Recreativa
de Forjédes. Grupo de Divulgagéo
Tradicional de Forjaes. Maria Filomena.
Mendanha da Rocha. A Langadeira.
Grupo de teatro “Forjdes em Cena”
Ojuncovaiarua 15.07.2018 Largo Rodrigues ~ Feira A Lancadeira 15
Sampaio,
Esposende
O junco vai a praia 26.08.2018 Praia Suave Mar  Desfile Concessionario José Maria Reis 30
Sul- Esposende Miquelino. Fotografo Vitor Jesus Rosario.
Comunidade AMAReMAR. A Lancadeira.
Biquinis & Companhia, Esposende
Cesteiro de junco  29.09.2018 Centro de Workshop A Lancadeira 9
Informagao
Turistica,
Esposende

Ambito Tipo de visitante

Sociodemografico/ Género Feminino/Masculino

Econémico Principal estado civil Solteiro(a)/Casado(a)/Unigo de facto
Principal nivel de instrugcdo 6.2, 9.9 ¢ 12.° anos de escolaridade e formacgao profissional
Principal grupo etario Entre os 18 e os 64 anos
Principal situagéo socioprofissional ~ Técnicos e profissdes de nivel intermédio/Reformado(a)/Estudante
Rendimento mensal liquido 501€-1000€ e 1001€-2500€
do agregado familiar

Comportamental Origem Barcelos, Esposende, Matosinhos

(habitos e preferéncias) Principal tipo de visitante Visitantes
Veio acompanhado? Sim

Tipo de pessoas que 0 acompanham

Familia e amigos

Foi a primeira vez que usufruiu de Sim
experiéncias de turismo criativo?

Foi o usufruir desta experiéncia a Sim
principal razéo de visita a este local?

Pernoite no local destino Nao

Meio de transporte utilizado Carro/A pé

Meio de conhecimento das
atividades realizadas

Através de amigos ou familiares/Website (p. ex. Facebook)

Caraterizagdo da experiéncia

Original/Criativa/Emotiva/Enriquecedora/
Estimulante/Absorvente/Memoravel

Avaliacdo da experiéncia

Experimentou uma atividade nova/Aprendeu mais sobre
a cultura local/Aprendeu a fazer algo/Conheceu pessoas
interessantes/Interagiu com a comunidade local/Adquiriu
novas competéncias/Contribuiu para a comunidade local

Avaliacdo geral dos visitantes
as atividades desenvolvidas

Boa/Muito Boa

Motivagoes do visitante

Atividades culturalmente motivadoras, permitem a interagdo com os outros

participantes, bem como conhecer e interagir com a comunidade local.
S3o atividades originais, adequadas para toda a familia, desenvolvidas
numa localizagao favoravel, divertidas e que estimulam a criatividade

creatour.pt

norte
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QUADRO 1

Atividades realizadas pela
instituicdo-piloto em 2018

Fonte: Elaboragao propria.

|
QUADRO 2

Perfil e motivagdes do
visitante das atividades
desenvolvidas pela Camara
Municipal de Esposende em
2018

Fonte: Elaboragao propria,
com base nos questionarios
aplicados nas atividades
desenvolvidas pela Camara
Municipal de Esposende em
2018.



Os aspetos apontados pela institui¢do-pilo-
to no final das atividades foram sempre positivos
e demonstraram a necessidade de agregar mais
parceiros as atividades. O Centro Interpretativo
da Arte do Junco planeado pela Camara Municipal
servira como espago etnografico, que permitira
a transmissdo de conhecimento e de divulgacao
desta arte, tanto junto de turistas, como da comu-
nidade local.

Em suma, a Cdmara Municipal de Esposen-
de desenvolveu um plano de atividades que pro-
curou corresponder a um ciclo de fases com uma
execu¢do muito positiva. Constatou-se uma boa
relacdo entre o formador, os promotores do proje-
to-piloto e os participantes, assim como uma boa
coordenacio e organizacao da equipa e da ativida-
de. No que diz respeito a escolha dos locais para a
realizacdo das atividades, foi muito positiva e es-
trategicamente pertinente; por outro lado, a divul-
gacdo das atividades foi realizada com grande an-
tecedéncia. Numa fase inicial de desenvolvimento
das atividades, investiu-se e apostou-se na promo-
¢ao e divulgacdo junto da comunidade, mas, gra-
dualmente, assumiu-se a divulgagdo de atividades
mais voltadas para os turistas. A boa relacdo entre
a formadora e artesa das varias atividades, Maria
do Carmo (“A Langadeira”), e os promotores do
projeto-piloto permitiu a constru¢do de um plano
de atividades que se prevé duradouro.

Perfil e motivacoes
dos participantes
Os participantes das atividades eram, na sua gene-
ralidade, residentes no concelho de Esposende, de
nacionalidade portuguesa, e tomaram parte nas
mesmas motivados pela aquisicdo de maior co-
nhecimento em torno do artesanato de junco. Os
participantes eram maioritariamente mulheres,
com um nivel de escolaridade que vai do 6.° ano
até ao 12.° ano ou com formacao profissional

. A maioria dos participantes revelou ter sido
a primeira vez que usufruiu de uma experiéncia de
turismo criativo e a participac¢ao na atividade foi a
principal razdo para visitar o local. Essencialmente,
foram motivados pelo contacto com uma nova ex-
periéncia que se apresentou como original, criativa,
enriquecedora, estimulante, absorvente e emotiva.
Os participantes procuraram aprofundar os conhe-
cimentos sobre a sua cultura e sobre a execugao de
um artefacto identitario da cultura local.

ESCRIATTVD

O processo de desenvolvimento
das atividades

O método de desenvolvimento das atividades foi
baseado num procedimento evolutivo de apren-
dizagem para a entidade-piloto, que foi aprovei-
tando o know-how adquirido ao longo das varias
atividades desenvolvidas no sentido de melhorar
0s aspetos menos positivos. E visivel a existéncia
de uma preocupagao para que a atividade cause
impactes na comunidade, mas também na propria
arte de trabalhar o junco.

A avaliagao geral das atividades desenvolvi-
das pela Camara Municipal de Esposende € positi-
va. Existiu sempre um grande respeito pela maté-
ria-prima utilizada, procurando atrair o interesse e
estimular a interacao dos participantes na realiza-
¢do das tarefas que eram propostas de acordo com
as atividades.

As atividades foram pensadas com o propo-
sito de procurar perceber qual o melhor formato
para atrair o turista. A primeira iniciativa foi um
semindrio intitulado “As artes do junco. Artesdos
e produtos no concelho de Esposende”, enquadra-
do numa iniciativa entre os dias 8 e 13 de maio de
2018, que incluiram uma exposi¢ao e um encontro
etnografico sobre “As artes do junco”. Esta iniciati-
va decorreu em Forjaes, freguesia do concelho de
Esposende onde a arte do junco tem maior legado
historico. O balango final da iniciativa feito pela
instituigcao-piloto foi determinante para estabele-
cer as diretrizes para as atividades futuras.

As restantes trés iniciativas foram pensadas
tendo em consideracdo um plano calendarizado
para o terceiro trimestre de 2018 (julho, agosto e
setembro): “O junco sai a rua”, em julho; “O jun-
co vai a praia”, em agosto; e a oficina “Cesteiro de
junco”, em setembro
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Atividade

As artes do junco

O junco vai a rua

O junco vai a praia

Cesteiro de junco

Preparacéo das

Parcerias internas. Divulgagdo

Divulgag3o da atividade nas

Parceria da comunidade AMAReMAR,

Integragado da atividade

iniciativas da atividade nas redes sociais, redes sociais, envio de e-mail da artesd Maria do Carmo (de Forjdes) e nas comemoragdes do Dia
como o Facebook, utilizagio de para unidades de alojamento de da Biquinis e Companbhia, Esposende. Mundial do Turismo.
cartazes em cafés, drogarias e Esposende e nota de imprensa para O numero de participacdes
mercearias, distribui¢do de folhetos comunicagéo social falada e escrita. foi de encontro ao expectavel.
em caixas de correio em Forjaes.

Impactes na - Divulgacao da arte do junco. Atracao dos membros da O impacte na economia local é

comunidade

comunidade AMAReMAR para
trabalhar na arte do junco.
Sensibilizagéo e divulgagdo do
publico para a arte do junco.

baixo. O objetivo da atividade foi
essencialmente de divulgagéo

e sensibilizagdo para a questédo
das artes do junco.

Balanco

Necessidades: Desenvolver a
atividade de forma individualizada.
Fraquezas: Formato coletivo ndo
funciona, pois ndo permite a
mobilizagao dos participantes
Forcas: Incentivo da entidade-
piloto para a construgdo de massa
critica que atraia mais turistas.

Necessidades: Definir um plano

de comunicagao para esse tipo de
iniciativa e melhorar as parcerias de
comunicagdo com a hotelaria local.

Fraquezas: Condicdes climatéricas
Forgas: Atividade ja esta programada
para o proximo ano, com acessorios
de junco, no centro de Esposende.

O Centro Interpretativo da
Arte do Junco permitira
oferecer mais condi¢des para o
desenvolvimento de atividade.

Sustentabilidade
das atividades
alongo prazo

Definigdo de um plano de agdo
que permita aos turistas em
atividades futuras experienciar
o trabalho em tear.

Os meios serdo sempre aqueles
que a Camara disponibilizar,
sejam logisticos ou financeiros.

Meios disponiveis através da
Céamara Municipal e das parcerias
externas, como a AMAReMAR.

O Centro Interpretativo da
Arte do Junco permitira
oferecer mais condi¢Ges para o
desenvolvimento de atividade.

Contributos
do CREATOUR
para melhorar
as iniciativas

Contributo no trabalho em rede.

O trabalho em parceria, em rede, traz
vantagens na troca de impressdes

e na partilha de experiéncias, além
das ideias que podem ser Uteis.

Divulgagao das atividades.

A partilha de informacgao tem
sido muito importante.

Impactes Econémicos

|
QUADRO 4

Positivos

Negativos

Impactes economicos,
socioculturais e ambientais

Aumento de investimento.

Aumento de receitas.

Geracédo de emprego.

Oportunidade para difusdo/promogéo do produto.

Elevagéo de precos dos bens e servigos.

Oportunidade de criagdo de empresas familiares e microempresas,
nomeadamente através do empreendedorismo jovem.

do desenvolvimento das
atividades criativas no
territdrio

Fonte: Elaboragao propria
tendo por base a estrutura de
Remoaldo, Duque e Ribeiro

Impactes Socioculturais

(2015).

Positivos

Negativos

Preservacdo dos recursos endogenos, das tradigdes

e da identidade e cultura locais.

Promocgao, sobretudo nas geragdes mais jovens, do

conhecimento, respeito e interesse pela arte do junco,

valores que se traduzem n&o s6 na aquisi¢do do produto,

como também na sua disseminagdo nas redes sociais.

Maior interagdo da comunidade e, por conseguinte, um maior
sentimento de pertenca, preservagéo e valorizagdo da arte do junco.

Implementacéo de formagéao credenciada na arte do junco.

Eventual conflito entre residentes e visitantes.

Arte genuina e criagdes proprias passiveis de “copias”
por outros artesdos, inclusive de outras localidades.
Eventual mudanca de habitos dos residentes.

Eventual conflito entre artesdos ainda no ativo.

Impactes Ambientais

Positivos

Negativos

Manutengao e respeito pelas épocas e areas

geograficas relativas a colheita do junco.

Preservagao do patrimonio construido.

Manutengdo do modus operandi da arte do junco, o qual respeita,
em termos ecoldgicos e ambientais, todas as etapas do processo de
criagdo, desde a colheita do junco até a confegdo das pecas finais.

Eventual alteragéo residual da paisagem com o corte de junco.

creatour.pt

norte
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Aspetos apontados pela
instituicdo-piloto durante a
entrevista no final de cada
atividade

Fonte: Elaboragao propria,
com base nos dados
recolhidos durante a
entrevistas.

Os impactes do projeto-
-piloto no territorio
As iniciativas de turismo criativo exploraram um
recurso endogeno—o junco—e uma pratica ar-
tesanal tradicional com forte potencial de cria-
tividade, inovagdo e crescimento. Os impactes
econdmicos, socioculturais e ambientais foram
maioritariamente positivos, tanto para a regido
como para a promogao da arte do junco .
Sao de sublinhar as potencialidades dos pro-
dutos e ofertas complementares que se podem
gerar em torno do junco, bem como dos impactes
positivos (sobretudos econdmicos) que podem
oferecer a regido. Ha também que ressaltar a preo-
cupagdo com a certificacdo de saberes e de compe-
téncias por parte do promotor. Contudo, nio pare-
ce haver ainda uma aposta suficientemente clara
no desenvolvimento de experiéncias que funcio-
nem como “produto/oferta” de turismo criativo e
que envolvam a imersdo, cocriagdo e criatividade
do turista/visitante.

ESCRIATTVD

Consideragoes finais

As atividades de turismo criativo desenvolvidas
pelo Municipio de Esposende, em parceria com
alguns agentes locais, revelaram-se muito posi-
tivas. O Projeto CREATOUR configurou-se numa
alavanca que possibilitou alcangar estes resulta-
dos iniciais. A procura em aliar a cultura de um
povo a criagdo de novos produtos permitiu colocar
diferentes publicos a experienciar, por exemplo, a
manufatura das cestas de junco, o que, por sua vez,
dinamizou uma série de atividades distintas, mas
integradas.

Destaca-se o exemplo da iniciativa “O junco
vai & praia”, que possibilitou a divulgagido deste
produto num ambiente marcante que € a praia e,
ao mesmo tempo, deu azo a integragdo de mais
parceiros locais. Com efeito, na visdo dos parcei-
ros, as iniciativas comegaram a ganhar forma e
tém todas as potencialidades para se manterem,
crescerem e diversificarem os publicos. Para o Mu-
nicipio de Esposende, o envolvimento e a criagdo
de produtos em torno do turismo criativo revelam
enormes potencialidades para a diversificagdo da
oferta turistica desta comunidade. Para tal, é fun-
damental colmatar as debilidades, particularmen-
te de comunicagdo e divulgagao.
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